Tlacova sprava Cannes, 18. 5. 2004

Slovensko mé svoju oficialnu premiéru na medzindrodnom filmovom trhu v Cannes

Slovensko ma tento rok po prvykrat svoje zastipenie na odbornom trhu MFF
Cannes. Reprezentuje ho spoloény pavilon troch §tatov Slovenska, Ceskej republiky a
Pol'ska. VSetky tri krajiny sa na tomto najprestiznejSom eurdpskom obchodnom a
prezentacnom filmovom foére predstavuju vobec po prvy raz. V Case kedy spolo¢ne
vstupuju do Eurdpy je mimoriadne vzacne a doblezité, ze sa podarilo zIlucit' financné
prostriedky a uspesna dlhodoba spolupraca vyustila do vybudovania spolo¢ného pavilonu
na filmovom trhu v ramci medzinirodnej dediny (Village International). Nachédza sa
priamo na exponovanom mieste na pobrezi pri hlavnom festivalovom paléci a vytvara ju
asi tridsat’ ndSmu pavilonu podobnych prezentaénych stanov jednotlivych krajin alebo
zoskupeni viacerych Statov.

Slovenskii misiu v Cannes organizuje a financuje Slovenskd asociécia
producentov v audiovizii (SAPA) v spolupraci so Slovenskym filmovym ustavom
s podporou ministerstva kultury. Podl'a slov predsedu SAPA, Mariana Urbana, hlavnym
ucelom slovenskej ucasti v Cannes je ,,predstavit’ Slovensko ako krajinu s kultirnou
kinematografickou kontinuitou, s novymi filmami a projektmi, ktoré su vo svojich
konkurencii porovnatelné s tym, co sa vyraba a pripravuje minimdalne v okolitych
krajinach. Rovnako je dodlezité zdoraznit moznosti krajiny ako idedlneho priestoru na
nakriucanie filmov a rozvoj audiovizudalneho priemyslu, pretoze horsie ako je to dnes, to
uz, dufame, nemoze byt.” Pavilon je otvoreny uz sedem dni a medzi jeho hlavnych
navstevnikov patria programovi zastupcovia medzinarodnych filmovych festivalov (napr.
San Sebastian, Benatky, Rotterdam a.i.) zaujimajucich sa predovsetkym o sucasnu
slovensku filmovi produkciu. Medzi d’al§imi su spolo¢nosti a agentiry hladajice
informécie o Slovensku ako perspektivnej a atraktivnej filmovej lokacie, producenti
a investori, novinari. K Propagaciu naSej minulej, sucasnej ale scasti aj buducej filmovej
kultary a priemyslu boli pri prilezitosti ucasti v Cannes publikované nové propagacné
materialy: Katalog slovenskych filmov 1993-2003, Slovak Film Guide 2004 poskytujuci
zakladné informacie o Slovensku, vybrané Statistické idaje o sucasnom stave filmove;j
produkcie adistribicie, vyber zadresara spolo¢nosti pdsobiacich v naSom
audiovizudlnom sektore a analyticki Sprdvu o stave slovenskej kinematografie. Pre
zadujemcov je v stanku k dispozicii vacSina slovenskych filmov v zahrani¢nych verziach
na VHS alebo DVD, pozriet' si ich mézu priamo v pavilone v dvoch videoboxoch.
K dispozicii st tlacové a elektronické textové aj obrazové materidly k filmom, informacie
o projektoch vo vyvoji a vyrobe, filmové a filmologické publikacie a casopisy, filmové
soundtracky.

Délezitou ulohou pavilénu je vytvarat priestor pre reprezentantov slovenskych
spolocnosti pritomnych v Cannes (producentov, distributérov, zéastupcov filmovych
festivalov) na obchodné rokovania. Producent Patrik Pass (Trigon Productions) svoju
ucast’ v Cannes hodnoti pozitivne: ,, Pre slovensku audiovizualnu kulturu je nesmierne
dolezité, ze sa na canneskom festivale oficialne prezentuje a som presvedceny , Ze to



zanechd svoju stopu. Je tu totiz pritomné po obchodnej aj filmovej stranke. Pre nds
a nasu spolocnost mal pobyt na festivale a predovsetkym filmovom trhu konkrétny
vyznam. Slovensky pavilon pre nas vytvoril podu na stretnutie s priatelmi, ale aj
moznosti obchodnych rokovani a rozhovorov o nasich uz realizovanych filmoch ale aj
tych projektoch na ktorych v sucasnosti len pracujeme. Verime, Ze niektoré z nich sa
premenia na skutocnu spolupracu. “

Sucastou programu Cesko-slovensko-pol'ského pavilonu bol otvaraci koktejl, odborna
panelovad diskusia o situacii v sucasnej audiovizii krajin V4 (moderovanid Stevenom
Gaydosom, zahrani¢nym Sefredaktorom casopisu Variety), ndvSteva ministrov kultary
vSetkych troch zGcCastnenych krajin, prezentacie individudlnych producentskych
spolo¢nosti. O pavilone doteraz na mieste informovali dve vydania festivalového dennika
MFF Cannes.

Zda sa, ze vzhl'adom k ekonomickej a technickej naro¢nosti ucasti na velkych
a délezitych audiovizudlnych trhoch (Cannes, Berlin apod.) nie je mozné, aby ich krajiny
ako Slovensko financovali vylu¢ne z vlastnych zdrojov. V prirodzenom spojenectve
snasimi susedskymi krajinami by sa to darit mohlo. Podla Mariana Urbana:
,Spolupraca s producentmi a filmarmi prinajmensom zo susedskych krajin, nam
umoznila prezit najhorsie obdobie v historii slovenskej kinematografie a nakrucat filmy.
S ceskymi a polskymi partnermi sme dnes v Cannes, verim, Ze spolupraca producentov,
institucii a partnerov v nasom priestore moze priniest podobné vysledky ako v inych
regionoch Europy (‘napr.: severskych krajinach).

V porovnani s ostatnymi pavilonmi v susedstve sa ten Cesko-slovensko-pol'sky
javi ako jeden z najziv§ich a najnavstevovanejSich. Je to spdsobené nielen tym, Ze sa pod
jednou strechou prezentuju tri krajiny a kinematografie, ale aj prijemna a neformalna
atmosféra, ktort sa pre navstevnikov pokusaju ich zastupcovia vytvorit. Svoj podiel na
nej maju aj kvalitné slovenské napoje, ktorymi k obcerstveniu pre navstevnikov prispeli
kateringovi sponzori (Deménovka, Vino Masaryk, Zlaty Bazant, Kofola).
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